O SEU GUIA
CONTEUDO
DA TABOO

Tudo 0 que VOCE precisa para ter
Mais sucesso em suas campanhas

Se vocé esta comecgando agora com contelido patrocinado ou se ja é um
profissional experiente, estar atualizado sobre as melhores praticas do
assunto é a chave para o sucesso de sua marca.

Para ajudar nossos anunciantes a aproveitar a0 maximo suas campanhas na
Taboola, compilamos uma lista de dicas e recomendagdes para:

CRIATIVOS DE ANUNCIO
Titulos e imagens que chamam atencéo e geram cliques.

SEGMENTACAO DE PUBLICO-ALVO
Estratégias para colocar seu conteudo na frente das pessoas certas.

CONTEUDO
Dominando a experiéncia poés-clique.

MEDINDO O SUCESSO
Procurando os KPIs certos e da maneira certa.

TESTE A/B
Como e quando descobrir o que realmente funciona para vocé.

E MAIS.

Essas melhores praticas relnem as informacdes para um guia completo
para vocé utilizar na proxima vez que comecgar uma campanha de conteudo
patrocinado.



MELHORES PRATICAS PARA CRIATIVOS

Os criativos de anuncio sao a porta de entrada da sua campanha. Quando
bem feitos, eles tém o poder de captar atencéo e gerar cliques.

Imagens

[ Minhas imagens nao séo fotos posadas e artificiais.

[J Minhas imagens tém um foco especifico e podem ser formatadas de diversas
formas sem perder esse foco.
O fundo da minha imagem nao é distrativo.
Se houver pessoas nas imagens, posso ver seus olhos.
Meu produto esta bem enquadrado.
Coloqguei trends.taboola.com em meus favoritos para acompanhar as
tendéncias de imagem.
Meu arquivo de imagem tem no méximo 2,5 MB. E JPEG (preferencial), JMP,
PNG, WEBP ou GIF.

[J  Meu arquivo de imagem tem no minimo 1000 x 600 pixels para ser exibido em
todos os tamanhos de formatacao.

Titulos
L] Me comunico diretamente com meu publico-alvo ou utilizo o dynamic keyword
insertion (DKI) para me auxiliar nisso.
[1  Destaquei os tipos especificos de produtos ou servigos (por exemplo, cartdes
de crédito, botas, seguros).

[J  Eu mantive meu nimero de caracteres, abaixo de 50 para desktops e 75 para
tablet e celular.

L[] O meu texto de marca tem no minimo 30 caracteres.

[J  Cologuei as informagbes mais importantes em meu titulo e o mesmo é facil de
ser compreendido.

L[]  Testei meu titulo no analisador de palavras-chave da Taboola no trends.taboola.
com e sei que ele tem o maior CTR em potencial.

Criativos em geral

] Meus criativos ndo fazem promessas falsas. Quando um usuério clica no meu
anuncio, ele nao fica surpreso com o conteldo da pagina de destino.

[J  Estoutestando de 7 a 9 possibilidades criativas em cada campanha para obter
0s melhores resultados. Elas podem ser trés titulos e trés imagens combinadas de
todas as formas.



MELHORES PRATICAS DE SEGMENTAGCAO

Cologue seu conteudo na frente do publico que deseja, nos lugares mais
apropriados e no melhor momento.

Comeco com parametros amplos de segmentacéo para aproveitar ao
maximo a escala incomparavel da Taboola e ver qual tipo de publico atraio.

Verifiquei as opcdes de Segmentacao da Taboola e opcdes de third-party
data.

Estou explorando diferentes formas de segmentagéo, como retargeting,
segmentacao geografica e outros.

Faco testes A/B para entender minha performance em detalhe.

MELHORES PRATICAS PARA O CONTEUDO DA
PAGINA DE DESTINO

Vocé recebeu 0s cliques, agora garanta a melhor experiéncia no
pos-clique.

1 Estou testando a performance em pelo menos dois destinos distintos.

1  Garanto que o contetido das minhas paginas de destino esté diretamente
relacionado aos criativos dos meus anuncios.

[J  Aexplicacdo da minha marca, dos beneficios, caracteristicas, detalhes e vantagens
do que ofereco esta clara na pagina.

Nao adicionei informagdes desnecessarias ou irrelevantes.
O meu CTA de compra n&o esta posicionado logo no topo da pagina de destino.

Verifiquei que os titulos e paragrafos principais das paginas de destino contém todas
as informacoes pertinentes e necessarias - as pessoas vao até o final da pagina e
depois para o topo antes de decidir se devem ou nao permanecer na mesma.

O 0o

L1 Inclui CTAs na parte intermediaria da pagina.
L1 Inclui um CTA na parte inferior da pagina.
Ul

Meus CTAs sao longos o suficiente para incluir a proposta de valor diretamente
no texto.

MELHORES PRATICAS DE MENSURACAO E
ACOMPANHAMENTO DE PERFORMANCE

Acompanhe de perto o desempenho do seu conteudo.

1 Euimplementei o Taboola Pixel para simplificar o rastreamento e a mensuragéo.

1 Observo todo o funil, ndo apenas o fim ou 0 comeco, e lembro que muitas vezes
existem varios pontos de contato durante a jornada de compra.

] Identifiquei os KPIs primarios e secundéarios que atendem aos meus objetivos
comerciais finais, e assim tenho um escopo completo do sucesso de uma
campanha.



MELHORES PRATICAS PARA TESTES A/B

Sempre faca testes, mas certifique-se de testar da maneira correta.

Realizo testes A/B com o maior nivel de detalhe possivel.

[ 1 Pode haver diferengas muito grandes entre um titulo “oom” e um “ruim” - faca
o trabalho de testar diferentes estratégias para ver o que funciona melhor.

] Tenho em mente que realizar testes A/B é uma pratica constante para a
melhora da minha performance.

MELHORES PRATICAS PARA OS SEUS BIDS

Tenha o maximo de retorno pelo seu investimento.

Pausei anuncios com baixas conversdes depois que cada anuncio alcancou de
300 a 500 cliques.

[J Quando os CPAs est&o altos, considerei modificar os lances em sites individuais
antes de bloquear os publishers.

1 S6 diminuo meus lances em sites apds 0 mesmo entregar mais de 300 cliques
com um CPA 3X maior que minha meta.

1 S6 blogueio um site completamente depois do mesmo ter tido pelo menos 500
cliques sem conversoes.

L1 Aumentei os lances em 25% a 50% para sites com melhor desempenho, para
aumentar sua competitividade.

] Eu considerei campanhas Always-on se os parametros de orgamento e oferta
permitirem.

1  Estou usando o Smart Bid da Taboola - os anunciantes tendem a ter mais
SUCESSO COM esse recurso do que com o lance manual.

COMO EVITAR UMA REJEICAO DE CAMPANHA

Cologue sua campanha no ar, 0 mais rapido possivel.

L1 Minhas imagens/videos, titulos e paginas de destino estéo alinhadas com as politicas
de Qualidade da Taboola?

[]  Minhas imagens tém dimensodes originais minimas de 1000 x 600px.

1 Minhas imagens/videos e titulos correspondem ao contetido das minhas paginas de
destino.

[J  Tenho permisséo para usar minhas imagens/videos e todo o contelido em minhas
paginas de destino.

1 Meus titulos e contetido da pagina de destino estdo gramaticalmente corretos e ndo
fazem nenhum tipo de afirmacdes exageradas ou sem fundamento.

[J  Meu produto ou servico é autorizado nas regides de destino e néo séo proibido pelas
Diretrizes de conteldo, produtos e servigos proibidos da Taboola.

[l Nenhuma das minhas URLs est&o quebradas.



RECURSOS PARA DEIXAR NOS FAVORITOS
DO SEU BROWSER

Os recursos da Taboola sao atualizados com frequéncia para potencializar
O Seu SUCesso.

[1 Help Center Taboola (em inglés): repleta de artigos sobre melhores
praticas, dicas e recomendacdes para sua campanha de contetdo
patrocinado.

[ ] Taboola Trends (em inglés): um site que analisa milhdes de campanhas
semanalmente em nossa plataforma, para mostrar tendéncias de imagens,
titulos e muito mais, para 0 seu sucesso.

[0 Melhores Praticas de Titulo e Imagem da Taboola (em inglés): para
entender de maneira simples e facil as especificacées para o seu criativo.

[ Blog Taboola: informacdes e atualizacdes frequentes sobre tudo que
acontece em nossa plataforma, além de dicas, melhores praticas, insights e
muito mais.

Pode levar um tempo para enxergar os resultados, mas utilizar as melhores praticas
recomendadas acima é uma 6tima forma de estruturar sua estratégia.

Desde criativos cuidadosos até testes A/B, esses sé&o os ingredientes de uma
campanha de conteldo patrocinado na Taboola.

Coloque tudo o que vocé aprendeu em pratica e estara a caminho do sucesso de
sua marca.

E NOVO NO Comece sua

TABOOLA? campanha »



https://help.taboola.com/hc/en-us
https://trends.taboola.com/images
https://help.taboola.com/hc/en-us/articles/115006880507-Title-and-Thumbnail-Best-Practices
https://blogpt.taboola.com/
https://signup.taboola.com/join?lang=es&utm_source=downloadable&utm_medium=pdf&utm_campaign=UFC_lp_design_checklist_es
https://signup.taboola.com/join?utm_source=google&utm_medium=cpc&utm_campaign=BR%20%7C%20pt%20%7C%20Search%20%7C%20Brand%20%7C%20Lead%20%7C%20Desktop%20%7C%20ALL_A%20%7C%20General&utm_content=456149493532&utm_term=%2Btaboola&device=DESK&matchtype=b&gclid=EAIaIQobChMI9N_q6bra6wIVENd3Ch3LHQZ-EAAYAiAAEgKrdfD_BwE&lang=pt&int_source=ub_lp_page
https://signup.taboola.com/join?utm_source=downloadable&utm_medium=pdf&utm_campaign=UFC_lp_design_checklist&device=DESK
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