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,Wir haben das neue Maximize Conversions Tool von
Taboola getestet, um unsere Serie ,,Paula kommt*

auf dem Fernsehsender sixx zu bewerben. Durch die
Maximierung der Conversions konnten wir Zeit sparen
und die Effizienz steigern, indem wir Gebote automatisch
optimierten und gleichzeitig unser Budget einhielten.

In einem vierwdchigen Testzeitraum konnten wir unsere
Conversion-Raten tber alle Kampagnen hinweg um

12 Prozent steigern.”

- Zhe Sheng Lu, Performance Marketing Manager,
Seven One Entertainment Group
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Es folgt ein mieses Spiel:
Reagieren Sie nicht auf
solche Angebote ber
Handy

Selenskyj: “Jetzt flieht die
russische Luftwaffe” - Die
Lage im Oberblick

Alkoholkonsum und
Fehlverhalten: Tschimer
reagiert auf Schweigers
Aussagen

22 Tote bei Schuss-
Attacke in Maine ~
Schutze auf der Flucht

Unerw(n: te:
Silberfischchen sind lastig
- haben aber auch einen
Vorteil

Vergleich zum derzeitigen mehrjahrigen Festgeld womaglich schlechter.

Ubrigens: Der Zinssatz sollte bei der Geldanlage nicht das einzige Kriterium
sein. Die Zeitschrift "Finanztest” empfiehlt in ihrem monatlichen Zinsvergleich
zum Beispiel nur Angebote von Banken aus EU-Staaten, dem européischen
Wirtschaftsraum sowie GroRbritannien, sofern deren Herkunftslander von den
drei groRen Ratingagenturen eine Topbewertung in Sachen Wirtschaftskraft
haben. Nur deren Einlagensicherung halten die Tester fiir so stabil, dass
Kundinnen und Kunden bei einer Bankenpleite zeitnah gemaR EU-Recht
entschadigt werden konnten.

'So arbeitet die Redaktion’ cf wiewirmit =g =
e ) o [

ZERTIFIZIERT

Das konnte Sie auch interessieren

Was macht eine Frau haufiger?
Tipps rund um dein Liebesleben

JetatAnschauen | Pierce Brosnan's Wife Lost 120
Pounds - This Is Her Now
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BRUFZERT it Fehlern umgehen und wohel

Inhalte stammen. Bei der Berichterstat
uns an die Richtlinien der Joi

7 Feedback

Was macht eine Frau haufiger?
Tipps rund um dein Liebesleben

Jetzt Anschauen

UNTERNEHMEN

Seven.One Entertainment Group GmbH ist ein fUhrender
Produzent und Anbieter von Premium-Unterhaltung, der
Millionen von Menschen mit seinen Inhalten begeistert.

HERAUSFORDERUNG

Das Erzielen von kostengunstigen Conversions in Form von
Video Views.

LOSUNG

Nutzung des neuen Maximize Conversions Tools von
Taboola, um die TV-Serie ,Paula kommt“ auf Premium-
Publisher-Websites zu bewerben.

RESULTATE

Nach einem vierwochigen Testzeitraum erzielte die Seven.
One Entertainment Group mit dem Maximize Conversions
Tool von Taboola eine Steigerung der CVR um 12 %.

Seven.One Entertainment Group bewirbt TV-Serie
mit Taboola Image Ads
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Seven.One Entertainment Group optimiert
Performance-Ergebnisse mit dem Maximize
Conversions Tool von Taboola

Die Seven.One Entertainment Group ist einer der fihrenden Produzenten
und Anbieter von Premium-Unterhaltung und erreicht jeden Monat Gber

31 Millionen Menschen mit digitalen Inhalten. Bei dieser Kampagne war

es wichtig, kostengulnstige Conversions fur die TV-Serie ,Paula kommt*

auf dem Sender sixx zu erzielen. Sixx ist ein deutscher Fernsehsender,

der sich an Frauen im Alter von 14 bis 39 Jahren richtet und ihr Leben mit
plattformuibergreifenden Angeboten und vielféltigen Geschichten bereichert.

Wie konnte die Seven.One Entertainment Group mehr Frauen in ganz
Deutschland ermoglichen, die Serie ,Paula kommt* zu entdecken?

Mit nativen Taboola Anzeigen. Als Content-Empfehlungsplattform hilft
Taboola Uber 15.000 Werbetreibenden, fast 600 Millionen taglich aktive
Nutzer:innen mit gesponserten Inhalten auf Top-Publisher-Seiten zu
erreichen.

FUr diese Kampagne erstellte die Seven.One Entertainment Group
benutzerdefinierte Image Ads, um ihre Serie zu bewerben. Jede Image-
Anzeige bestand aus einem augenfélligen Bild, einem Titel, einer
Beschreibung und einem Aufruf zum Handeln (CTA) — in diesem Fall ,Jetzt
anschauen®. Nach dem Klick wurden die Nutzer:innen auf die sixx-Website
weitergeleitet, wo sie mehr Uber ,Paula kommt* erfahren und sich die Serie
ansehen konnten.

Doch die Seven.One Entertainment Group wollte ihre Performance-
Ergebnisse noch weiter steigern. Deshalb entschieden sie sich fur

die DurchfUhrung einer Testkampagne mit der neuen automatisierten
Gebotslésung von Taboola: Maximize Conversions.

Maximize Conversions optimiert Gebote automatisch, um innerhalb des
Zielbudgets eines Werbetreibenden so viele Conversions wie moglich

zu erzielen. Alles basiert auf SmartBid, dem zentralen Algorithmus flr
maschinelles Lernen von Taboola, der historische Daten verwendet, um
Conversions vorherzusagen und entsprechende Anpassungen vorzunehmen.

Seven.One Entertainment Group erzielte mit
der Gebotsstrategie von Taboola 6-mal mehr
Conversions auf mobilen Endgeraten

FUr viele Werbetreibende sind Performance-Ergebnisse wichtiger denn
je. Sie mochten wissen, dass ihre Kampagnen — Uber schnelle Klicks
und niedrige CPCs hinaus — tatsachlich zu Conversions flihnren und die
Kund:innen durch den Funnel bewegen.

Hier kann Maximize Conversions helfen.

Nach einer vierwdchigen Testphase lieferte das Maximize Conversions
Tool von Taboola greifbare Ergebnisse fiir die Seven.One Entertainment
Group. Mit der Aktivierung dieser neuen Funktion generierte die Marke
6-mal mehr Conversions auf mobilen Endgeraten bei 13 %
geringeren Kosten und 11-mal mehr Desktop-Conversions. Uber
alle Kampagnen hinweg erzielte die Seven.One Entertainment Group
eine um 12 % hohere Conversion-Rate (CVR).

Der Erfolg dieses Testlaufs hat gezeigt, dass Taboola \Werbetreibenden
dabei helfen kann, die Konversionen innerhalb ihres Budgets zu steigern,
das Beste aus ihren Kampagnenbudgets herauszuholen und letztendlich
die Performance skalierbar zu maximieren.




