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Mit Taboola konnte Blinkist in nur 6
Monaten 60.000 neue User gewinnen

PSS a !

‘ BlinkiSt ,ourch Social-Media-Marketing waren wir in der Lage auf die flr uns relevante
Nischen-Zielgruppe zuzugreifen - allerdings in einem sehr begrenzten Umfang. Ehrlich
gesagt, sind wir nicht so schnell gewachsen, wie wir es uns gewUnscht hatten.

Dann haben wir Content-Marketing entdeckt. Wenn ich eins Uber Taboola sagen
kann, dann ist es folgendes: Probier’s definitiv aus! Taboola hilft dir nicht nur dabei,
deinen USP zu verbessern, sondern ist zudem eine groBartige Ergdnzung zu deinem
Marketing-Mix. Content Discovery ist die Zukunft!”

Sandra Wu, Digital Marketing Manager bei Blinkist

UNTERNEHMEN Blinkist ist eine App, die Uber 2000 SachbUcher in
wenigen Satzen zusammenfasst und diese Essenz
gegen eine Gebuhr zum Abruf bereitstellt. Die
Zusammenfassungen sind so verpackt, dass sie
innerhalb von 15 Minuten gelesen oder abgehort

werden kénnen.
Akquisitionsbemuhungen Uber Social Media
HERAUSFORDERUNG , . L .
hinaus auszuweiten und das Blinkist Magazine
als Wegbereiter im Bereich der personlichen 60 , OOO —|—
Entwicklung zu etablieren.
Anmeldungen innerhalb

Dy o , von sechs Monaten
. Taboola gab Blinkist Zugang zu einem noch
LOSUNG . . . .
groéBeren Publikum von Buchliebhabern. Die
Kampagnen waren effizient und rentabel.

/ Durch Taboola konnte Blinkist Uber 60.000
RESULTAT . .
Neuanmeldungen mit dem gewtnschten CPA-

Ziel verzeichnen.
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Uberblick

Blinkist ist eine App, die Zugriff auf die wichtigsten Anregungen aus den weltbesten Sachbulchern erweitern.

Erkenntnisse aus Uber 2.000 Sachblchern bietet. Diese Die Themengebiete reichen von Produktivitat und

werden so verpackt, dass sie von jedem Benutzer in nur Business bis hin zu Erndhrung und Wissenschaft. Auch

15 Minuten gelesen oder angehdrt werden kénnen. das Thema Lebenshilfe steht hoch im Kurs. Mit den
besten Ratgebern zur persoénlichen Entwicklung kann der

Mit Blinkist kbnnen Benutzer sich beruflich Leser noch mehr tiber sich selbst erfahren.

weiterentwickeln und ihr Wissen mithilfe der Ideen und

-

Blinkist erschlieBt mit Taboola eine neue Leserschaft
und wachst kontinuierlich

@ Blinkist Magazine a =

WORK SMARTER 3 min

Diese App verandert gerade das Leseverhalten
tausender Deutscher

In Deutschland fast noch ein Geheimtipp, in den USA bereits unter den Top-Apps:
Blinkist stellt die Art, wie wir uns Wissen aneignen, auf den Kopf.

von Robyn S. Kerkhof | 21.02.2018
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Nur etwa vier Sachbiicher liest der Durchschnittsdeutsche pro Jahr. Das

ergab eine reprisentative Umfrage des Berliner Start-ups Blinkist. Genau -(r

das will das bereits aus der Presse bekannte Unternehmen jetzt andern: > It

Die Griinder haben die gleichnamige App entwickelt, die Nutzern Inhalte X

von iiber 2.000 Sachbiichern zuginglich macht und schnell und - %‘N i

einpragsam erklirt. Das innovative Konzept von Blinkist zieht seit “ *

Monaten auch die Aufmerksamkeit der Tagespresse, sowie S
Try Blinkist for free

einflussreicher Online-Medien auf sich: Zeit.de, WELT und

Computerbild haben die App bereits getestet und fiir gut befunden.
Sign up now to read or listen to

Diese App verandert 2018 Key insights from bestselling
das Leseverhalten en  papierlos nonfiction books
tausender Deutscher .nt

Blinkist Deutsche Ban

Start your free trial
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Taboola hilft Blinkist dabei, eine erfolgreiche Content-Strategie

zu entwickeln

Blinkist-User sind motiviert, lernwillig und wissbegierig
und wollen sich weiterentwickeln. Vor der Zusammenarbeit
mit Taboola stand Blinkist allerdings vor dem Problem,
ihr Produkt verstandlich zu erklaren.

Neben der App gibt es zudem das Blinkist Online-
Magazin, das dazu dient, Blinkist als Wegbereiter im
Bereich der persdnlichen Weiterentwicklung zu etablieren.

Mit der Hilfe des Creative Strategy Teams von Taboola
und der systematischen Distribution von Artikel konnte
Blinkist Traffic steigern und die allgemeine Performance
verbessern.

Bevor Taboola ins Spiel kam, bestand der Marketing-Mix
der deutschen Sachbuchprofis nur aus Social Media und
Affiliate-Marketing. Mit dem Hinzufligen von Taboolas
Content-Discovery-Marketing konnte Blinkist die Welt
des modernen Lernenden vollstandig erschlieBen.
Taboola half, die geplante Strategie umzusetzen.

Blinkist schatzt die Weitlaufigkeit des Taboola-
Netzwerks und ist Uberzeugt, dass Taboolas
Produktentwicklungen die Branche vorantreiben.
Zudem war man froh Uber die Kontrolle in Bezug auf
die Publisher-Auswahl. Es konnten Publisher gewahlt
werden, die fur Blinkists Zielstellung rentabel waren.

~
ﬂ[ﬂ Blinkist nutzte Taboolas Tracking-Feature

Die Moglichkeit App-Downloads mit Hilfe von
Taboolas S2S Tracking zu tracken und diese direkt
der dazugehdorigen Taboola-Kampagne zuzuordnen,
war fur Blinkist ein weiterer Grund sich flr Taboola zu
entscheiden. Jede Conversion ist auf dem Dashboard
sichtbar, was das Optimieren extrem erleichtert.

Durch Taboola konnte Blinkist Uber 60.000

Neuanmeldungen mit dem gewtnschten CPA verzeichnen.

,Das Taboola-Netzwerk ist sehr weitldufig und wir
haben bisher nur einen kleinen Teil davon angezapft.
Wir hoffen, mithilfe von Taboolas Publishern, in jeden fir

uns relevanten Markt eindringen zu kdnnen. Ich bin
noch immer erstaunt tber die extreme Reichweite des
Taboola-Netzwerks. Wenn ich ein Land am anderen
Ende der Welt anvisiere, kann ich mir fast sicher sein,
dass Taboola dort bereits mit einem groBBen Verlag
zusammenarbeitet”, sagt \Wu.

Taboolas Tracking-Fahigkeiten gepaart mit der
enormen Reichweite Uberzeugten Blinkist. Das Berliner
Team mdchte auch in Zukunft weiter mit Taboola
expandieren.



