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Gracias al contenido patrocinado de
Taboola, OMD Espana ha generado

mas de 333.000 clicks en ofertas de
Test Drive para Renault Espana
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Te recomendamos

No leas resefias de coches, mejor ven Uamadas ilimitadas con 20GB+20GB Tu firma ayuda a acabar con el
@ probar un Renault Megane @n tu mévil y fibra de 600Mb matrimonio infantil, hazlo ahora
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SUSCRIBETE

Hoy podrias estrenar un Renault.
iQuieres? Pruébalo ya

iComparay e‘n:uex 7,90€. j1 afiqde yentajas digitales!

baratos! Vuelos a pe
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COMPANIA

Renault Espana es una de las mayores filiales del
fabricante de automdviles Renault. OMD Espana
pertenece a Omnicom Media Group, una de las redes
de medios mas grande del mundo.

OBJETIVOS

Renault Espana queria aumentar el trafico
cualificado en sites premium y generar leads
para test drive y ofertas comerciales.

SOLUCION

OMD Espana considerd que el contenido
patrocinado de Taboola es una solucion efectiva
para su cliente Renault Espaina para alcanzar sus
objetivos y promocionarse en entornos seguros para
la marca.

RESULTADOS

En sdlo seis meses con Taboola, Renault
Espana gener6 mas de 333.000 clicks y una
disminucién del 29% en el CPL.

Con Taboola, OMD Espana generd mas de
140.000.000 de paginas vistas durante los seis
primeros meses de campana para Renault Espana
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Introduccion

Renault Espana es una de las mayores filiales
del fabricante de automadviles Renault. Su
agencia OMD Espana pertenece a Omnicom
Media Group, una de las redes de medios mas
grande del mundo. Con el objetivo de aumentar
el tréfico cualificado en sites premium y generar
leads para los test drive y ofertas comerciales

de Renault Espaina, OMD Espana recurrio al
contenido patrocinado de Taboola.

Exito de Renault con las
campanas Always-On de Taboola

Tras un una campana de prueba inicial para

el modelo Kadjar, Renault Espaia planificd
campanas incrementales always-on, para otros
modelos de automoviles como Captur, Megane,
Zoe y Clio.

La inversion por modelo se distribuyd y optimizé
segun las necesidades del cliente y los objetivos
de cada campana. Asimismo, para maximizar

el alcance y la cobertura de las campanas, se
incluyeron dispositivos Desktop y Mobile.

En sdlo unos meses, y gracias al trabajo de
OMD Espana con Taboola, Renault Espana
experimentd un aumento del 34% en el volumen
de leads cualificados .




